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丹波篠山産素材活用のブランド「丹波のわさび」開発・推進事業 基本戦略提案書 

基本方針≪製造・加工≫ 

属性・ライフスタイル 見込み客囲込み、競合の差別化 

メリット 

１．タイトル 

３．対象 

４．戦略（アグリツーリズムとWeb のコラボの提案） 当面のスケージュール 

・製造・加工業者の収益の拡大 

・地域経済活性化へのつながり増進 

２．基本方針 

ア  丹波のわさびの商品群の拡充 

イ  ネット販売に向けたシステムの確立 

ウ  交流・連携による特産品の開発等 

「丹波のわさび」のブランドの確立 

・丹波の農産品の生産群の拡充 
 

・ ロハス（食・農・環境）志向者 
エコ・健康・安心安全意識の高い層、
丹波ブランドのロイヤルユーザー 
・ アグリツーリズム志向者 
メタボ予防に関心が高く、週末農園・ 
自然との触れ合いの中での農・食へ 
の追及（丹波産の農作物。自然素材） 
 

 IT活用の満足度追及のアグリツー 
リズムとWeb連携の会員システム採用 
・付加価値の高いツーリズムのコンサル・ 
プランを担うことで競合との差別化を図る 
・Web上で単に紹介コンテンツに留まらず 
事前登録システムを担い、効率化および 
最適化を図る 
 

・地元・観光客をはじめ都会の高所得者の購買 
  丹波エリアでのショップでテストマーケティング実施 
  東京表参道アンテナショップ特産品出店（地域活性 
  化プログラム申請認定後） 
・効果測定後、地元＆全国展開 
  インタネット販売はじめ全国の主要百貨店,有名小売 
  店等に展開 

満足度が向上する「丹波のわさび」プロジェクト発足 
① 観光客・来店者の満足度が向上する 
 事前登録によるセミナー予約、スムーズな受付、製造者と  
  の連動による効率的なブース移動 

② プロジェクト主催者の満足度が向上する 
 来店者数予測、リアルタイムの商品の把握、 
  来店者のアンケート集計 

③ 旅行・企画会社の満足度が向上する  
 正確な数値記録、観光客満足度測定による 
  ROY算出の精度向上、各種企画からの集客増 

  
 

 費用 

・総費用      1000万 

店舗関連一式     360万 

Web製作費           70万 

商品パッケージ代   70万 

その他                    500万                   

 

B. 方向性や戦略提案に活用できる「戦略提案書」 

基本方針≪流通・販売≫ 

・直販売所・百貨店・移動販売での 
 小売及び卸販売の拡充  

・インターネット販売 Webサイト構築 

・アンテナショップ設置（地元＆都会） 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

イメージアップできる 
①コラボ先のブランドを活用することで
従来と違う商品の提供・演出が可能 

②新しい取り組みで新鮮な企業イメー 

ジがアピールできる 

   新ノウハウが蓄積できる 
①技術的な部分をはじめ既成観念にと
らわれない取り組みが蓄積できる 

②取組型しだいで関与者のモチベー
ションアップや技術革新へつながること
が期待できる 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

企画（商品拡
充・集客活動
提案） 

22年6月 

 

 

モデル店 

（各種販促活
動提案） 
22年8月 

 

 


